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Uczestnictwo w tak doniostym przedsiewzieciu, jakim jest ksiega jubileuszo-
wa, naklada na autora przynajmniej dwa obowiazki. Po pierwsze, nalezy wspo-
mnie¢ o osobie Jubilata. I po drugie, w tresci zlozonego opracowania powinno
nawiazac sie do Jego zainteresowan naukowych. W przypadku niniejszej ksiegi
sprawa wydaje sie oczywista. Trudno bowiem, szczeg6lnie bedac samemu w prze-
szlodci studentem Wydziatu Prawa i Administracji Uniwersytetu Gdanskiego, nie
odnies¢ sie do osoby Jubilata. Profesor Jerzy Ciszewski jako uznany znawca pra-
wa cywilnego oraz prawa handlowego, w tym szczeg6lnie systemu spélek, na-
lezy do postaci niezwykle waznych dla tego wydziatu. Jako ceniony nauczyciel
akademicki byl wychowawca wielu pokolen prawnikéw, ktérzy konczyli gdan-
ska wszechnice prawa i do dzi$ stanowig, w jak najszerszym znaczeniu, wymiar
sprawiedliwosci na Pomorzu. Co wiecej, szczegdlnego podkreslenia wymaga
fakt, iz Profesor Jerzy Ciszewski laczyt swoja prace dydaktyczno-naukows z sze-
roko rozumiang praktyka prawnicza. Warto jedynie tytulem przykladu wskazag,
ze w swej wieloletniej karierze wykonywal zawdéd sedziego, radcy prawnego,
notariusza oraz adwokata. To takze dlatego zajecia dydaktyczne z Profesorem
Jerzym Ciszewskim byly zawsze uwazane przez studentéw za niezwykle cieka-
we. Nie ma bowiem nic lepszego niz nauczanie, w ktérym obrazuje sie kwestie
teoretyczne przez wskazanie praktycznych egzemplifikacji.

Wykonujac ktérykolwiek z zawoddéw prawniczych i bedac jednoczednie
czlonkiem wymienionych powyzej korporacji, Profesor Jerzy Ciszewski, tak jak
Jego kolezanki i koledzy, podlegal zasadom etyki prawniczej. Poprzez swoje za-
angazowanie w sprawy korporacyjne aktywnie wspieral idee samorzadnosci
wolnych zawodéw, budujac szeroko rozumiang kulture wymiaru sprawiedliwo-
sci'. Co ciekawe, nawigzujac do Jego pracy naukowej, warto zauwazy¢, ze moz-

1 KJ. Kaleta, Migdzy etykq a estetykq. Niektére obowigzki prawnika wobec sqddw i urzeddw, [w:] Etyka praw-
nicza. Stanowiska i perspektywy, red. H. Izdebski, P Skuczynski, 2. wyd. Warszawa 2011, s. 132; S. Sy-
kuna, Kultura wymiaru sprawiedliwosci jako wartos¢ oczekiwana spotecznie, [w:] Budowa wartosci wymiaru
sprawiedliwosci — wymiar prawny, zarzqdczy i ekonomiczny, red. P. Banasik, Warszawa 2016, s. 13-21.
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na wskaza¢ przynamniej kilka zagadnien, ktére stanowiag przedmiot zaintereso-
wania zaréwno nauki prawa cywilnego, handlowego czy szeroko rozumianych
stosunkéw gospodarczych, jak i etyki prawniczej. Niewatpliwie jednym z nich
jest problematyka nieuczciwej konkurenciji, ktérej wlasnie w ujeciu etycznym po-
§wiecono niniejszy tekst.

Przystepujac do analizy problematyki konkurencji w odniesieniu do oséb wy-
konujacych zawody prawnicze, w pierwszej kolejnosci nalezy wylaczy¢ z tych
rozwazan przede wszystkim sedziéw i prokuratoréw. Specyfika tej stuzby w ra-
mach wymiaru sprawiedliwoséci musi implikowaé wniosek, ze wsrdd sedzidw
i prokuratoréw nie tylko nie ma, ale wrecz nie moze by¢ jakiejkolwiek konku-
rencji w przyjetym ponizej rozumieniu. Natomiast w odniesieniu do wolnych
zawodow kwestia ta przedstawia sie zupelnie inaczej.

Nikt chyba raczej nie zaprzeczy, ze wspodlczesnie Swiadczenie ustug prawni-
czych coraz bardziej podlega prawom wolnego rynku i zasadom ekonomii. Co
wiecej, zasadna wydaje sie konstatacja Ryszarda Sarkowicza, ze , ostra konkuren-
cja, walka o klienta, orientowanie dziatalnosci w coraz wiekszym stopniu na zysk
— to dzisiejsza rzeczywistos$¢ srodowiska prawniczego”2. Z drugiej jednak strony
w przypadku profesji prawniczej trudno, jeszcze przynajmniej obecnie, méwié¢
o typowej konkurencji. Wydaje sie bowiem, iz wcigz, chociazby cze$ciowo, ak-
tualne pozostaja stowa Huberta Izdebskiego, ze ,na rynku ustug prawniczych
(jezeli mozna w ogodle o nim moéwic) nie ma typowej konkurencji (pogrubienie
w oryginale — przyp. S.5.). Na regularnym rynku nie moga wystepowac podmio-
ty o zasadniczo r6znym statusie: przedsiebiorcy dzialajacy na zasadach ogdélnych
i szczegodlni przedsiebiorcy, zorganizowani w Scisle regulowany zawéd zaufania
publicznego. Co wiecej, jedna z cech regulowania —i w duzej mierze nakazanego
przez panstwo samoregulowania — zawodu jest ograniczenie konkurencji w ob-
rebie danego zawodu zaufania publicznego. Ograniczenie to nastepuje poprzez
rézne instrumenty, ktére z reguly nie wystepuja lgcznie nawet na rynkach naj-
bardziej regulowanych w szczeg6lnosci przez:

— obowigzek $wiadczenia ustug w ustawowo okreslonych przypadkach;

- reglamentowanie wynagrodzenia adwokata, radcy prawnego czy notariusza;

— zakaz reklamy;

— zakaz publicznego informowania o specjalizacji w obrebie wykonywanego
zawodu;

— obowiazek przestrzegania innych regut deontologicznych, ktére skiadaja sie
na etyke danego zawodu”>.

2 R. Sarkowicz, O tzw. moralnym kryzysie profesji prawniczej, [w:] Studia z filozofii prawa 2, red. J. Stel-
mach, Krakéw 2003, s. 162.

3 H. Izdebski, Marketing ustug prawniczych. Rozpoczecie wspdlpracy, [w:] Etyka zawoddw prawniczych.
Etyka prawnicza, red. H. Izdebski, P Skuczynski, Warszawa 2006, s. 174-175. W zakresie starszej litera-
tury na temat zagadnienia konkurencji i marketingu ustug prawniczych zob. W. Dawidowicz, Konku-
rowac uczciwie, ale z kim?, ,Palestra” 1995, nr 7-8, s. 76-81; A. Tomaszek, Konkurowac uczciwie. Kilka uwag
de lege ferenda o konkurencji w zakresie ustug prawniczych, ,Palestra” 1995, nr 3—4, s. 73-76; M. Bobrowicz,
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Rynek uslug prawniczych, bo niezaleznie od przywolanych powyzej stéw ra-
czej mozna juz dzi$§ postugiwac sie takim pojeciem, podlega ciagtym zmianom.
Wynika to nie tylko z przeksztalcen o charakterze ekonomicznym, ale takze spo-
tecznym oraz etycznym. Co wiecej, daje sie zauwazy¢, ze wraz ze zmiang ryn-
ku uslug prawniczych nastepuje takze swoiste przeksztalcanie sie samej etyki
prawniczej. Jezeli przyja¢, ze jednym z elementéw wplywajacych na poziom
konkurencji wéréd wolnych zawodoéw jest kwestia mozliwosci reklamowania
swoich uslug, to warto zauwazy¢, ze w przeciagu ostatnich lat zaré6wno wsréd
adwokatéw, jak i radcéw prawnych nastapily znaczace zmiany. Pomimo ich réz-
nego stopnia w zaleznosci od danej korporagcji, to jednak co do zasady zmierzaja
one do liberalizacji dotychczasowych zakazéw chociazby w zakresie informacji
o swoich uslugach.

Piszac o istocie nieuczciwej konkurencji wéréd oséb wykonujacych wolne za-
wody, nalezy zauwazy¢, ze w przypadku tylko niektérych korporacyjnych ko-
deksow etyki prawniczej, expressis verbis wskazano ich przejawy. I tak w kodeksie
etyki zawodowej notariusza® w pierwszej kolejnosci w § 25 zawarto ogélna nor-
me, ktéra nakazuje cztonkom tej korporacji kierowa¢ sie zasada lojalnosci, zyczli-
wosci i szacunku w stosunku do innych notariuszy, zachowujac wszakze prawo
do oceny ich pracy, a zarazem wystrzegajac sie jakichkolwiek form nieuczciwej
konkurencji zawodowej. Nastepnie w § 26 kodeksu wskazano, ze nieuczciwa
konkurencja przejawia sie w szczegdlnosci w nastepujacych dziataniach:

1) faktycznym wspotdziataniu z osobami, ktére zawodowo badZ w innej formie
doprowadzaja notariuszowi klientéw. Razgcym naruszeniem zasady wolnego
wyboru jest stosowanie odplatnosci wobec takich oséb;

2) stalym stosowaniu, w zaleznoéci od przewidywanych przysztych korzysci
wlasnych, nizszych stawek wynagrodzenia w odniesieniu do klientow lepiej
sytuowanych materialnie, a wyzszych — w odniesieniu do klientéw gorzej sy-
tuowanych;

3) monopolizowaniu korzystnych pod wzgledem wynagrodzenia czynnosci ak-
towych z wykorzystywaniem pomocy przedstawicieli organéw administracji
i podmiotéw gospodarczych;

4) aktywnej postawie notariusza zmierzajacej do skupiania w swoim reku mo-
nopolu na powtarzajace sie czynnosci aktowe, w ktérych strong sa wskazane
w pkt. 3 organy i podmioty;

5) zabieganiu o klienta kosztem merytorycznej jakosci czynnosci i z przekrocze-
niem przez notariusza granic wlasnego doswiadczenia i wlasnej wiedzy facho-
wej;

Marketing ustug prawniczych, Warszawa 2001; W. Pepels, B. Steckler, Marketing dla prawnikéw, ttum.
M. Szafranska, Warszawa 2006.

* P Skuczynski, Status etyki prawniczej, Warszawa 2010, s. 90-93.

> Kodeks etyki zawodowej notariusza — uchwata Nr 19 Krajowej Rady Notarialnej z dnia 12 grudnia
1997 r. z p6zn. zm.
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6) dokonywaniu czynnosci poza siedziba wlasnej kancelarii, z czestotliwoscig
albo w warunkach, ktére wskazuja na naruszenie zasady lojalnosci;

7) odsyltaniu klientéw do innych notariuszy w sprawach pracochtonnych, a mato
dochodowych;

8) systematycznym $wiadczeniu ustug przy demonstrowaniu postawy przekra-
czajacej granice uprzejmosci — rOwniez poprzez zaniechanie zadania niezbed-
nej dokumentacji i rezygnacji z innych wymagan, ktére zapewniaja prawidlo-
wo$c¢ dokonanej czynnosci.

Ponadto katalog ten rozszerzono w dodatkowym, oddzielnym § 27 kodeksu,
gdzie wskazano, ze do dzialan nieuczciwej konkurengji zalicza sie rowniez upra-
wianie reklamy osobistej w jakiejkolwiek postaci.

Warto réwniez doda¢, ze z uwagi na uzyty w § 26 zwrot ,w szczegélnosci”,
podane w kodeksie etyki zawodowej notariusza wyliczenie nie stanowi katalogu
zamknietego.

Podobne rozwigzanie legislacyjne, w postaci wymienienia przejawéw nie-
uczciwej konkurencji, zastosowano w przypadku zbioru norm regulujacych
etyke komornicza. W Kodeksie etyki zawodowej komornika sadowego caly roz-
dzial czwarty poswiecony zasadom uczciwej konkurencji sytuuje w § 24 naczelng
regule, a mianowicie prawo wierzyciela do wyboru komornika dokonane wy-
lacznie na podstawie oceny sprawnosci, szybkosci i rzetelnosci prowadzonych
postepowan egzekucyjnych. Dodatkowo w kolejnym paragrafie wskazano, ze
zachowanie uczciwosci konkurencji zawodowej jest obowigzkiem komornika,
a jej naruszenie rodzi odpowiedzialnoé¢ dyscyplinarna. Dopiero po tych dwdéch
og6lnych normach, w § 26 zobowigzano komornika do powstrzymania sie od
jakichkolwiek form nieuczciwej konkurencji zawodowej, zwlaszcza:

1) wplywania w sposéb bezposredni lub posredni na wybér komornika dokony-
wany przez wierzycieli;

2) zabiegania o wierzycieli w kazdy sposob, z wylaczeniem podnoszenia spraw-
noéci, szybkosci i rzetelnosci prowadzonych postepowan egzekucyjnych;

3) ustalania kosztow zastepstwa procesowego w postepowaniu egzekucyjnym
W sposob sprzeczny z przepisami prawa;

4) w warunkach skierowania egzekucji do tego samego sktadnika majatku dtuz-
nika przez dwéch lub wiecej komornikéw, nieprzekazywania lub przekazy-
wania z nieuzasadnionym opdZznieniem spraw egzekucyjnych komornikowi
wlasciwemu do dalszego prowadzenia postepowania lub nakianiania wierzy-
cieli do sktadania wnioskéw o umorzenie postepowania egzekucyjnego w celu
pozyskania oplat stosunkowych;

5) korzystania z ustug posrednikéw, ktérzy zawodowo badz w innej formie zjed-
nujg dla komornika wierzycieli;

6) dokonywania wszelkiej identyfikacji komornika odbiegajacej od przecietnie
stosowanej przez innych komornikéw, majacej na celu ograniczenie prawa
wierzyciela do wyboru komornika;
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7) stosowania reklamy, w tym osobistej, w jakiejkolwiek postaci;
8) inspirowania lub redagowania przez komornika relacji medialnych z przepro-
wadzonych przez siebie lub innych komornikéw czynnoéci stuzbowych®.
Rozwazajac wskazane powyzej przejawy nieuczciwej konkurencji, tatwo zo-
rientowac sie, ze znaczna ich cze$¢ (poza tymi, ktére wigza sie bezposrednio ze
specyfika zawodu notariusza lub komornika), moze by¢ — réwnie dobrze — od-
noszona do innych wolnych zawodéw. Znajduje to takze swoje potwierdzenie
w odpowiednich aktach normatywnych dotyczacych etyki zawodowej chociaz-
by adwokata czy radcy prawnego. Wprawdzie brak w nich podobnego wylicze-
nia wprost przejawéw nieuczciwej konkurencji, jak w przypadku powyzszych
kodekséw, to jednak mozna je wywies¢ z poszczegdlnych przepiséw tam zawar-
tych. Przyktadowo, zgodnie z zasadami etyki adwokackiej, cztonkom tej korpo-
racji nie wolno korzystac¢ z reklamy, jak rowniez zakazuje si¢ im pozyskiwania
klientéw w sposéb sprzeczny z godnoscig zawodu’. Paragraf 23 Zbioru zasad
etyki adwokackiej i godnosci zawodu stanowi explicite, ze adwokata obowiagzuje
zakaz korzystania z reklamy, jak réwniez zakaz pozyskiwania klientéw w spo-
sOb sprzeczny z godnoscia zawodu oraz wspolpracy z podmiotami pozyskuja-
cymi klientéw z naruszeniem prawa lub zasad wspoélzycia spolecznego®. Dazac
do zmniejszenia niebezpieczenstwa nieuczciwej konkurencji w zawodzie, zasa-
dy etyki adwokackiej pozwalaja czlonkom tej korporacji jedynie na ograniczone
formy informacji o prowadzonej przez nich praktyce, co zostalo uregulowane
odpowiednio w § 23a i 23b Zbioru zasad etyki adwokackiej i godnosci zawodu.
Roéwniez zasady etyki radcy prawnego reguluja kwestie dotyczace infor-
mowania o wykonywaniu zawodu i pozyskiwania klientéw. Zgodnie z art. 31
kodeksu etyki radcy prawnego informowaniem o wykonywaniu zawodu jest
inicjowane przez radce prawnego dzialanie niestanowiace bezposredniej propo-
zycji zawarcia umowy z konkretnym klientem, bez wzgledu na jego forme, tres¢

© Kodeks etyki zawodowej komornika sgdowego — Zatacznik do uchwaly KRK nr 909/1V z dnia 8 lu-
tego 2012 1.

7 Z. Krzeminski, Etyka adwokacka. Teksty, orzecznictwo, komentarz, Krakéw 2003, s. 106-111. Zob. tak-
ze szczegblowo na ten temat: J. Naumann, Zbior zasad etyki adwokackiej i godnosci zawodu. Komentarz,
Warszawa 2012, s. 366 i n. Autor ten wylicza przykladowe formy pozyskiwania klientéw, ktére w spo-
s6b oczywisty stoja w sprzecznosci z godnoscig i powaga zawodu adwokata. Wéréd nich wymienia
,korzystanie z wszelkiego rodzaju posrednikéw, takze pracownikéw wiasnej kancelarii; optacanie
naciagaczy; pozostawianie w prokuraturach, komisariatach, urzedach wizytéwek w intencji pozy-
skiwania tg droga kierowanych klientéw; wywieszanie wszelkiego rodzaju anonséw (zwlaszcza na
terenie sadow, kancelarii notarialnych, biur komorniczych, prokuratur, komisariatéow policyjnych,
szpitali i innych placéwek §wiadczacych pomoc medyczna, kosciolow i placowek przykoscielnych
lub parafialnych, osrodkéw dla uchodZcéw, zakladéw pogrzebowych, w poblizu aresztow i zakladéw
karnych itp.), w tresci ktérych adwokat oferuje pomoc prawna” — J. Naumann, Zbidr zasad..., s. 366.

8 Zbi6r zasad etyki zawodowej i godnosci zawodu — uchwala Nr 52/2011 Naczelnej Rady Adwo-
kackiej z dnia 19 listopada 2011roku, w sprawie ogloszenia tekstu jednolitego Zbioru Zasad Etyki
Adwokackiej i Godnosci Zawodu (Kodeks Etyki Adwokackiej), uchwalonego rzez NRA dnia 10 paz-
dziernika 1998 r. (uchwata Nr 2/XVIII/98) z pézn. zm.
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i srodki techniczne’. Jednoczesnie w art. 32 kodeksu wskazano przykltadowe, za-
kazane przejawy informowania sprzecznego z prawem, dobrymi obyczajami lub
naruszajacymi godnoé¢ zawodu radcy prawnego. Wsréd nich wymieniono infor-
mowanie niezgodne z rzeczywistoscia lub wprowadzajace w blad, naruszajace
tajemnice zawodowa, ograniczajace klientowi swobode wyboru, polegajace na
powolywaniu si¢ na osobiste wplywy lub znajomosci, wykorzystywaniu latwo-
wiernoéci lub przymusowego polozenia, naduzyciu zaufania, wywieraniu presji,
udzielaniu nierzetelnych obietnic lub gwarancji, narzucajace sie, w szczegdlnosci
poprzez naruszenie sfery prywatnosci, zawierajace bezposrednie porownywanie
jakosci czynnoéci zawodowych z czynnosciami innych, mozliwych do identyfi-
kacji osob, czy wreszcie zawierajace wykaz klientéw lub dane umozliwiajace ich
identyfikacje — o ile nie wyrazili na to zgody.

Z uwagi na charakter niniejszego opracowania, w tym szczegélnie ramy wy-
dawnicze ksiegi jubileuszowej, opisane powyzej kwestie zwigzane z informowa-
niem o wykonywaniu zawodu adwokata i radcy prawnego oraz pozyskiwaniem
poprzez nich klientéw, pomimo zasadnosci merytorycznej, silg rzeczy nie moga
zosta¢ poglebione o dalsze rozwazania dotyczace reklamy. Nalezy tu jednak za-
sygnalizowac jeszcze jedno zagadnienie: r6znice pomiedzy reklama a informacja.
Jak wskazano w literaturze, ,pierwsze z tych poje¢ oznacza wszystko, co zawiera
dodatkowe informacje o towarach lub ustugach, o ich zaletach, wartosci i moz-
liwosci ich nabycia, nie jest jednak mozliwe sformulowanie jaki$ precyzyjnych
regul, ktére pozwolg jednoznacznie stwierdzi¢, czy informacja jest juz reklamg
czy jeszcze nia nie jest”!’. Dlatego problem ten jest niezwykle skomplikowany
i w praktyce budzi tak liczne kontrowersje.

Jednakze piszac o nieuczciwej konkurencji, warto na koniec dostrzec, iz za-
grozenia, ktdre z niej wynikaja, sa na tyle duze, ze poszczegélne korporacje sta-
raja sie ,odgornie” ograniczaé jej rozprzestrzenianie. Wydaje sie to konieczne
szczegoblnie z uwagi na niesamowity wzrost podazy na rynku ustug prawniczych.
W pewnym aspekcie mozna to uzna¢ za narastajacy problem. Teza ta wydaje
sie tym bardziej prawdziwa, ze w Polsce coraz czgsciej pojawiaja si¢ zagraniczne
,przedsiebiorstwa” prawnicze. Swiadczg one nie tylko typowa pomoc prawng,
ale takze tzw. ustugi pomocnicze, jak chociazby w zakresie doradztwa finanso-
wego czy marketingu. Wskazujac na dominacje tych ostatnich form dziatalno-
$ci, moze dochodzi¢ do omijania norm ograniczajacych nieuczciwa konkurencje,
ktére wynikaja z przepiséw korporacyjnych. Nalezy rowniez pamieta¢ o calej
rzeszy osob, ktére po ukonczeniu studiéw prawniczych nie przystapily do zad-
nej korporacji, a w ramach swojej dzialalnosci gospodarczej odplatnie $wiadcza

? Kodeks etyki radcy prawnego — Zalgcznik do uchwaty Nr 3 /2014 Nadzwyczajnego Krajowego
Zjazdu Radcéw Prawnych z dnia 22 listopada 2014 roku.

10 E. Mitrega, Reklama, [w:] Leksykon etyki prawniczej. 100 podstawowych pojec, red. P Skuczynski, S. Sy-
kuna, Warszawa 2013, s. 331-332.
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ustugi prawnicze''. Ograniczeni jedynie ogélnymi przepisami o nieuczciwej kon-
kurencji, silg rzeczy nie podlegaja korporacyjnym regulacjom, tak jak chociazby
adwokaci czy radcowie prawni.

Sebastian Sykuna

PROHIBITION OF UNFAIR COMPETITION
FROM THE PERSPECTIVE OF LEGAL ETHICS

The prohibition of unfair competition is an issue which in the sphere of economic rela-
tions still arouses great interest. What is more, it is also a subject of research constituting
a part of legal ethics. This fact is obvious at least because the market of legal services is still
subject to numerous changes and influences of economic nature, which can be answered
only by a consistent adherence to ethical standards. The article is a preliminary attempt to
present the issue of unfair competition just from the perspective of legal ethics.
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