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null
Studia
wydziat kierunek poziom| drugiego stopnia
Wydziat Prawa i Administracja forma| stacjonarne
Administracji . ’mlodul wszystkie
specjalnosciowy
specjalizacja| wszystkie

Nazwisko osoby prowadzacej (os6b prowadzacych)

prof. UG, dr hab. Marcin Wiszowaty

Formy zajec¢, sposob ich realizacji i przypisana im liczba godzin Liczba punktow ECTS
Formy zajec¢ 4
Wyktad 30 h wyktadu - 1 ECTS
Sposob realizacji zaje¢ 30 h konsultacji - 1 ECTS
zajecia w sali dydaktycznej 60 h praca wiasna studenta - 2 ECTS
Liczba godzin
Wyktad: 30 godz.

Cykl dydaktyczny
2018/2019 letni

Status przedmiotu Jezyk wyktadowy
fakultatywny (do wyboru) polski
Metody dydaktyczne Forma i sposéb zaliczenia oraz podstawowe kryteria oceny lub

wymagania egzaminacyjne

Wykfad z prezentacjg multimedialng Sposéb zaliczenia

Zaliczenie na ocene
Formy zaliczenia

zaliczenie ustne
Podstawowe kryteria oceny

okreslony procentowo poziom charakterystyki wybranych organéw administracji
gospodarczej:

- bardzo dobra (ponad 90%)

- dobra plus (81-90%);

- dobra (71-80%);

- dostateczna plus (61-70%);

- dostateczna (51-60%);

- niedostateczna (do 50%).

Sposob weryfikacji zatlozonych efektow ksztatcenia

Wszystkie zaktadane efekty ksztatcenia weryfikowane w trakcie zaje¢ oraz podczas zaliczenia przedmiotu.
Okreslenie przedmiotow wprowadzajacych wraz z wymogami wstepnymi

A. Wymagania formalne
brak
B. Wymagania wstepne
brak

Cele ksztalcenia

Podstawowym celem przedmiotu jest zapoznanie studentéw z historig, teorig i praktyka dziatalnosci lobbyingowej (dziatan zmierzajacych do
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wywarcia legalnymi srodkami wptywu na proces decyzyjny w panstwie). Poprzez prezentacje zaréwno ram prawnych dziatalnosci lobbyingowej
(regulacji polskiej na tle rozwigzan obcych panstw), teorii lobbyingu jak i podstawowych informacji dotyczacych praktyki dziatalnosci lobbingowej
(wraz z elementami public relations - ksztattowania wizerunku, kontaktu z mediami, podstawowych strategii lobbingowych) studenci beda mieli okazje
do zdobycia wiedzy i umiejetnosci przydatnych w dziatalno$ci lobbyingowe;.

Tresci programowe

1.Lobbying czy antyszambrowanie ? Wprowadzenie do tematu
2.Geneza zjawiska lobbyingu

a) Historia lobbyingu i jego regulacji prawnej

b) Definicje - jezykowe, naukowe, legalne

3.Regulacja dojrzata - regulacja prawna lobbyingu w USA

a) zarys historii regulacji prawnej lobbyingu w USA

b) regulacja stanowa

c) regulacja federalna

4.Regulacja dojrzewajgca: regulacja prawna lobbyingu na swiecie
a) ustawy i projekty ustaw lobbyingowych na $wiecie

b) regulacje regulaminowe c)

inne regulacje (konstytucja, kodeksy etyczne, zarzadzenia, inne)
5.Regulacja na prébe: regulacja prawna lobbyingu w Polsce

- Pierwsze préby regulacji prawnej lobbyingu w Polsce

- Ustawa o wykonywaniu dziatalnosci lobbyingowej w procesie stanowienia prawa
- Akty wykonawcze - rozporzadzenia, regulaminy Sejmu i Senatu
- Przeglad praktyki

6.Przeglad podstawowych strategii i metod lobbystycznych.

- lobbying ofensywny i defensywny

- specjalizacje lobbyingu

- lobbying bezposredni - metody

- lobbying posredni - metody

7.Podstawy public relations:

- kreowanie wizerunku

- prawidtowa komunikacja

- media relations - kontakty z mediami

Wykaz literatury

Literatura wykorzystywana podczas zajeé:

1. M. M. Wiszowaty, Dziatalno$¢ lobbingowa w procesie stanowienia prawa, Warszawa 2010.

2. Ustawa o dziatalno$ci lobbingowej w procesie stanowienia prawa. Komentarz, (red.) P. Kuczma, Torun 2013
Literatura studiowana samodzielnie przez studenta:

brak

Literatura uzupetniajaca:

1. M. M. Wiszowaty Regulacja prawna lobbingu na swiecie. Historia, elementy, stan obecny, Warszawa 2008.
2. U. Kurczewska, Lobbing i grupy interesu w Unii Europejskiej, Warszawa 2011,

3. R. Chari, J. Hogan, G. Murphy, Regulating Lobbying: A Global Comparison,Manchester 2012.

4. M. M. Wiszowaty, Regulacja prawna lobbingu w panstwach europejskich - najnowsze przy-

ktady i pierwsze podsumowania na tle tendencji $wiatowych, "Przeglad Sejmowy", 2012, nr 5 (112).

Efekty ksztatcenia Wiedza

(obszarowe i kierunkowe) ) ] . ) )
Student zna regulacje prawng dotyczaca dziatalnosci lobbingowej oraz procesu

ustawodawczego, zna strukture, kompetencje i zadania wybranych organéw wtadzy
publicznej w zakresie, ktérego dotyczy zawodowa dziatalnos$¢ lobbingowa.
Rozréznia typy dziatalnosci lobbingowe;j. Jest Swiadomy obowigzkéw urzednikéow
obstugujacych organy wtadzy publicznej wynikajacych z regulacji lobbingowej, a
takze uprawnien podmiotu prowadzacego zawodowg dziatalno$¢ lobbingowa.
Potrafi opisa¢ i wyjasni¢ zalety dziatalnosci lobbingowej. Identyfikuje gtéwne
problemy regulacji prawnej lobbingu.

Umiejetnosci

Student potrafi dokonaé analizy tresci aktéw normatywnych z zakresu procesu
ustawodawczego i regulacji dziatalnosci lobbingowej, potrafi wskaza¢ etapy
postepowania ustawodawczego (prawotworczego) na ktérych dopuszczalne sa
dziatania zaliczane do zawodowej dziatalnosci lobbingowej oraz okresli¢ obowigzki
jakie nalezy spetnié, aby legalnie prowadzi¢ tego typu dziatalnos$é.
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Sylabusy - Centrum Informatyczne UG

Kompetencje spoteczne (postawy)

Student jest zorientowany na krytyczng analize rozwigzan prawnych
obowigzujacych w Rzeczypospolitej Polskiej, akceptuje reguty transparentnosci
procesow decyzyjnych w panstwie w tym zasade jawnosci dziatalnosci lobbingowe;j,
jest zdolny do podjecia dyskusji na podstawowe tematy zwigzane z dziatalnoscig
lobbingowa w RP i zagranica, docenia wartos¢ i jest Swiadomy znaczenia jakie dla
skutecznej dziatalnosci lobbingowej maja takie czynniki jak: wizerunek, kontakty z

mediami, planowanie strategiczne i taktyczne kampanii lobbingowych, grass-roots
lobbying

Kontakt

http://prawo.ug.edu.pl/pracownik/3177/marcin_michal wiszowaty
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